
New Residence – Vimercate

The product concept



Interior design

il concept di progetto

il progetto ricettivo del residence si

propone all’interno del contesto di

sviluppo come una nuova dimensione

alberghiera, nella quale il soggiorno

supera le dinamiche classiche dei residence

contemporanei. Difatti obiettivo del team è

quello di creare un “mood” in grado di

coniugare il concetto di accoglienzaconiugare il concetto di accoglienza

domestica con quello dell’esclusivita’.

DomoticaDomoticaDomoticaDomotica eeee sostenibilitàsostenibilitàsostenibilitàsostenibilità sonosonosonosono lelelele

fondamentafondamentafondamentafondamenta concettualiconcettualiconcettualiconcettuali deldeldeldel progettoprogettoprogettoprogetto eeee lelelele

chiavichiavichiavichiavi perperperper realizzarerealizzarerealizzarerealizzare unununun ambienteambienteambienteambiente ricercatoricercatoricercatoricercato

senzasenzasenzasenza conconconcon ciòciòciòciò perdereperdereperdereperdere ilililil sensosensosensosenso didididi

accoglienzaaccoglienzaaccoglienzaaccoglienza tipicatipicatipicatipica didididi unununun ambienteambienteambienteambiente domesticodomesticodomesticodomestico....
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eco  sostenibilità

IlIlIlIl parcoparcoparcoparco rappresentarappresentarappresentarappresenta unununun elementoelementoelementoelemento didididi forteforteforteforte attrazioneattrazioneattrazioneattrazione perperperper ilililil contestocontestocontestocontesto cittadinocittadinocittadinocittadino eeee didididi

valorizzazionevalorizzazionevalorizzazionevalorizzazione perperperper lalalala strutturastrutturastrutturastruttura stessastessastessastessa;;;; unununun residenzaresidenzaresidenzaresidenza nelnelnelnel verdeverdeverdeverde aaaa pochipochipochipochi KmKmKmKm dalledalledalledalle piùpiùpiùpiù

importantiimportantiimportantiimportanti realtàrealtàrealtàrealtà industrialiindustrialiindustrialiindustriali eeee commercialicommercialicommercialicommerciali delladelladelladella zonazonazonazona....

Determinante nella tematizzazione è l’attenzione nei confronti della natura e del

risparmio energetico facendo convivere il concetto di lusso contemporaneo con

quello di consumo intelligente.

UnUnUnUn residenceresidenceresidenceresidence ecoecoecoeco ---- friendlyfriendlyfriendlyfriendly,,,, ilililil primoprimoprimoprimo nellanellanellanella zona,zona,zona,zona, progettatoprogettatoprogettatoprogettato nellanellanellanella strutturastrutturastrutturastruttura eeee neglineglineglinegli

impiantiimpiantiimpiantiimpianti susususu parametriparametriparametriparametri ecologiciecologiciecologiciecologici.... L’atmosfera vorrà riproporre un giardino virtuale ,

nella ricerca cromatica, lontana dal traffico cittadino. Gli appartamenti saranno

perfettamente isolati in termini termo – acustici, avranno dispositivi per il controllo

dei consumi e tutti i tessuti saranno naturali.



Interior design

Tecnologia  & Personalizzazione 

NonNonNonNon solosolosolosolo GreenGreenGreenGreen mamamama ancheancheancheanche tecnologiatecnologiatecnologiatecnologia eeee personalizzazionepersonalizzazionepersonalizzazionepersonalizzazione

rappresentanorappresentanorappresentanorappresentano iiii temitemitemitemi cardinicardinicardinicardini deldeldeldel conceptconceptconceptconcept.... Elemento

imprescindibile per superare quel senso di “tristezza” che

a volte si ritrova negli appartamenti della categoria;

difatti All'interno di questa ambientazione prevale il

comfortcomfortcomfortcomfort, ottenuto grazie a una scelta sapiente di colori e

materiali per il design degli interni, destinati a una

clientela particolarmente sensibile all'eleganza. L’ospite

accede all’appartamento e Le luci si accendono, il touch

screen della parete dà il benvenuto e dopo qualche

istante lo informa della possibilità di scegliere e

personalizzare gli scenari della camera che preferisce.

Lo scenario standard si attiva e il cliente, dopo essersi

ambientato e aver riposto il bagaglio agisce sullo schermo

personalizzando illuminazione, temperatura, areazione,

audio e video, secondo i propri desideri. Questo nuovo

scenario (e quelli che imposterà durante la permanenza)

rimarrà nell'archivio storico del software domotico

dell'hotel e riproposto automaticamente in caso di futuri

soggiorni,
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Tecnologia  & Personalizzazione 

Mentre il cliente si dà una rinfrescata in bagno,

l'illuminazione della stanza viene ridotta al minimo, la

musica viene esclusa dalla stanza per essere spostata in

bagno con una impercettibile dissolvenza e il sistema di

ventilazione si attiva, grazie al riscontro di eccessiva

umidità. Mentre il cliente fa la doccia, con il minimo

sforzo vengono mantenute temperature e qualità

dell'aria. Mentre il cliente si asciuga i capelli, il touch-

screen del bagno suggerisce la scelta del motivo della

propria presenza, "lavoro", "vacanza", "di passaggio" e

intrattiene il cliente suggerendo attività, luoghi e servizi

legati alla selezione compiuta. Il touch diventa anche un

vero sistema di navigazione web che offre

approfondimenti e informazioni utili in tempo reale,

sempre legate alla motivazione scelta. In alternativa si

può vedere l'ultimo notiziario (registrato automaticamente

dal sistema domotico e reso disponibile in ogni momento

dalla diffusione video in streaming di cui tutti gli LCD e

touch screen dell'hotel vengono dotati).



Brand Awareness

Ideazione del marchio

Molte strutture ricettive non riflettono a sufficienza sull’importanza del marchio,

che in realtà è la prima e la più immediata forma di comunicazione. Si tratta infatti del

simbolo che lo identifica, esso può essere costituito:

• dal simbolo grafico, di pura fantasia o che si ispira ad un oggetto stilizzato o che

trae origine dalla combinazione di caratteri alfabetici che sono le iniziali del nome

del proprietario o della denominazione sociale;

• dal simbolo grafico e dal nome/denominazione dell’azienda uniti;

• dal nome, composto con caratteri particolari, che diventa il marchio stesso e si

chiama logotipo (esempio: FIAT).chiama logotipo (esempio: FIAT).

PiùPiùPiùPiù unununun marchiomarchiomarchiomarchio èèèè didididi forteforteforteforte impattoimpattoimpattoimpatto visivo,visivo,visivo,visivo, piùpiùpiùpiù sisisisi distingueràdistingueràdistingueràdistinguerà dadadada quelloquelloquelloquello deideideidei concorrenticoncorrenticoncorrenticoncorrenti eeee

piùpiùpiùpiù sisisisi faràfaràfaràfarà ricordarericordarericordarericordare.... PerPerPerPer iiii residenceresidenceresidenceresidence bisognabisognabisognabisogna evitareevitareevitareevitare marchimarchimarchimarchi generici)generici)generici)generici) edededed èèèè necessarionecessarionecessarionecessario

puntarepuntarepuntarepuntare suisuisuisui famosifamosifamosifamosi puntipuntipuntipunti didididi forzaforzaforzaforza identificatiidentificatiidentificatiidentificati all’inizioall’inizioall’inizioall’inizio perperperper crearecrearecrearecreare unununun marchiomarchiomarchiomarchio originaleoriginaleoriginaleoriginale

eeee memorabilememorabilememorabilememorabile....



Brand Awareness
Definizione contenuto del marchio

Ipotesi 1: Ipotesi 2:Ipotesi 1:

La prima proposta pone l’attenzione

sull’unicità del soggiorno attraverso

un nome che evochi il senso di qualità

ed esclusività “PRIVILEGE”“PRIVILEGE”“PRIVILEGE”“PRIVILEGE”.... Al nome

si è associato un pittogramma che

sottolineasse l’aspetto eco –

friendly della struttura senza

dimenticarne l’aspetto ricettivo.

Ipotesi 2:

La seconda proposta associa la

funzione all’attenzione per

l’ambiente suggerendo un nome che

non lascia spazio a dubbi:

“ECOSLEEP”“ECOSLEEP”“ECOSLEEP”“ECOSLEEP”;;;; per non dimenticare il

livello qualitativo si è pensato di

associare al nome il concetto di

apartments al posto del più

tradizionale residence.
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