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CIFl Sales Center Qingdao

Bis zum Horizont und weiter: Im CIFI Sales Center in
Qingdao ldsst unser Interior Design Besucher in mari-
timen Lifestyle eintauchen.

Meer und Strand waren lange Zeit nicht populér in China,
trotz einer Kiiste von 14.500 Kilometern Lange. Das dndert
sich jetzt, denn das damit verbundene Sehnsuchtsbild gewinnt
zunehmend an Attraktivitit: Sonne, Wind und Wasser zu
fiihlen, ist, verbunden mit der Weite des Horizonts, eine ele-
mentare Naturerfahrung fiir Bewohner der dichten und pulsie-
renden Stddte Chinas. Das neue Sales Center von Real Estate
Developer CIFI versteht seine direkte Strandlage in Qingdao
daher als Ausgangspunkt fiir eine Customer Journey, die Besu-
cher in die entspannte Welt eines maritimen Lifestyles ein-
tauchen ldsst. Da wir das Interior Design fiir das CIFI-Projekt
in Qingdao nachhaltig konzipiert haben, ldsst sich das Center
nach der Sales-Phase mit minimalem baulichen Aufwand fiir
den Betrieb als Restaurant umnutzen.

Tiefes Eintauchen in maritimen Lifestyle

Schon die Fassade des Sales Centers gleicht einer dyna-
mischen Skulptur, die sich in dramatischer Geste in Richtung
Meer verdreht. Sie macht unmissverstandlich klar, um was es
hier inhaltlich geht. Im Entree tauchen Besucher dann voll-
ends in maritimen Lifestyle ein — eine vielschichtige Stimmung
aus blauschimmerndem Licht, silbermetallisch reflektierenden
Oberfldchen und kleinen weillen Segelbooten. Die durchdachte
Customer Journey beginnt hier in der Experience Zone als
atmosphaérisch-dichter, warmer und intimer Auftakt. Sie zeigt
den Sehnsuchtsort Meer in all seinen Facetten und begeistert
so eben auch fiir hochwertiges Wohnen am Strand.

Assoziatives Spiel mit dem Leitthema

Unser Interior Design spielt assoziativ mit dem Leitthema und
16st so bei Besuchern die unterschiedlichsten Erinnerungs-
muster und Gefiihle aus: Mal geschieht das auf indirekte Art
und Weise, beispielsweise durch ein besonderes Licht, das an
sonnige Strandtage erinnert, oder durch Fotos, die das Leben
am Strand zeigen. Dazu gehoren ebenso kleine Tafeln, die
Meeresgedichte zum Inhalt haben, aber auch maritime Film-
und Sound-Einspielungen. Ein anderes Mal triggern wir dann
direkter, objekthafter, etwa in Form skulpturaler Fischernetze
oder bunter Glas-Fischschwérme, die {iber den Képfen der
Giste ,,schwimmen®. Den Abschluss der Experience bildet
eine Prisentationszone, die Besuchern die CIFI-Markenwelt
und die Besonderheiten des Projekts in Qingdao néherbringt.

Magische Verkaufsshow im Obergeschoss

Vom Erdgeschoss fahren Besucher direkt in die zweite Etage.
Dort betritt man einen niedrigeren Raum, der einen gleich
mit dem Thema Horizont physisch in Verbindung setzt. Ein
Dutzend Fotos, die alle den Meereshorizont zeigen, verstéarkt
dieses Gefiihl. In einem kleinen Kino mit niedrigen Sitzgele-

p 1425 Qingdao-GER.docx

genheiten aus stilisierten Tauen und stilisierten Segeln an der
Decke findet die Magie der Verkaufsshow dann ihren Hohe-
punkt: Betritt man den Raum, schlieft sich automatisch die
Tiir und ein Film tiber maritimen Lifestyle beginnt zu laufen.
Direkt nach dem Film o6ffnet sich die Leinwand, Besucher
konnen nach vorne an die Balustrade treten und den Mee-
reshorizont in sich aufsaugen. Der Blick von der zweigeschos-
sigen Fassade nach vorne zeigt Interessenten vor allem eins:
In Qingdao blickt man direkt bis zum Horizont. Der Blick nach
unten ldsst bereits erahnen, dass es eine Etage tiefer vor allem
um Projekt- und Kaufdetails geht.

Kommunikationsbereiche fiir jeden Anlass

Von der obersten Etage fiihrt eine skulpturale Treppe hinunter
zum 1. Obergeschoss mit dem groBen Architekturmodell. Die
Etage bietet weitere eindriickliche Aussichtsbereiche, fungiert
dariiber hinaus aber vor allem als Lounge Area mit ange-
schlossener Bar fiir ungestorte, entspannte Verkaufsgespréche.
Ein VIP-Bereich mit geschlossenen Réumen komplettiert das
Stockwerk. Es besticht wie das gesamte Projekt durch seinen
grobziigigen, offenen und flieBenden Charakter. Aufgrund

der geddmpften Farbpalette aus schwarz-weilen, grauen und
hellen Holz- und Steinténen wirkt die Lounge Area wie auch
alle anderen Bereiche stimmungsvoll, aber zuriickhaltend.
Filter, Mobel und akzentuierte Kunstwerke betonen auf allen
Ebenen die groBe Ndhe zum Meer und heben so das Thema
eines zeitgendssischen maritimen Lebensstils in unterschied-
lichen Blau- und Griinténen hervor.

Ein Schaufenster fir qualitédtsvolles Wohnen

Vom 1. Obergeschoss geht es mit dem Lift zuriick in die unter-
ste Etage. Dort endet die Customer Journey in der Cafeteria,
wo wir die maritime Stimmung von transparenten Blau- und
reflektierenden Silberténen noch einmal deutlich verdichtet
haben. Die Cafeteria macht den groen Bogen deutlich, den
unser Interior Design im Sales Center aufspannt — von klaren,
offenen und weitldufigen Arealen zu dichten Bereichen,

die insbesondere durch haptische Qualitdten gldnzen, und

so gleichzeitig als perfektes Schaufenster fiir qualitdtsvolles
Wohnen am Meer fungieren. Bei so viel maritimer Qualitét
und Atmosphére denken dann auch Chinesen in Zukunft
mehr ans Meer.
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Beyond the far horizon: Our interior design for the CIFI
Sales Center in Qingdao immerses visitors in a maritime
lifestyle

Historically, the allure of sea and sand has never been par-
ticularly strong in China, despite the country possessing a
14,500-kilometre stretch of coastline. This attitude is now
changing, however, as the associated lifestyle becomes more
attractive: Sun, wind and water, coupled with a wide expanse
of horizon, are an elemental experience for inhabitants of
China’s dense and thronging cities. The new Sales Center for
real estate developer CIFI takes its immediate beachfront posi-
tion in Qingdao as a starting point for a customer journey that
immerses visitors in the relaxing world of a maritime lifestyle.
And as we have taken a sustainable approach to the interior
design for the CIFI project in Qingdao, the centre can be easily
repurposed as a restaurant with minimal construction once the
sales phase is complete.

Deep immersion in a maritime lifestyle

Even the fagade of the Sales Center resembles a dynamic
sculpture that twists with a dramatic gesture towards the sea.
It makes the content of the space unmistakably clear. Stepping
into the entrance area means diving straight into a maritime
lifestyle — a multifaceted atmosphere of shimmering blue
light, metallic silver, reflective surfaces and little white sailing
boats. The well-staged customer journey begins here in the
experience zone that provides an atmospherically dense, warm
and intimate upbeat. It shows the dream of life by the ocean in
all its myriad facets and inspires visitors to seek high-quality
living at the beach.

Associative play on the leitmotif

Our interior design plays associatively on the leitmotif, trigge-
ring a whole range of different memory patterns and feelings
in visitors. In part, this occurs in an indirect way, through a
particular kind of light that conjures up memories of sunny
days spent at the beach, for example, or through photographs
of beach life. Triggers also include little panels displaying sea
poems, as well as maritime video and audio recordings. Other,
more direct, object-related triggers include sculptural fishing
nets and colourful shoals of glass fish that ‘swim’ above the
heads of visitors. The experience zone is rounded off by a
presentation zone, which introduces visitors to the CIFI brand
world and the particularities of the Qingdao project.

Magical sales show on the top floor

From the ground floor, visitors are then taken straight up to
the second floor. Here you enter into a low-ceilinged room that
physically confronts you with the horizon theme. A dozen
photographs, which all show an ocean horizon, serve to rein-
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force this feeling. The sales show magic culminates in a little
cinema with low seating crafted from stylised hawsers and sty-
lised sails on the ceiling. Enter the room, and the door closes
automatically and a film about maritime life starts to play.
When the film finishes, the screen opens up and visitors can
step forwards towards the balustrade and soak up the view of
the ocean horizon. The vista from the two-storey facade shows
interested parties one thing above all: In Qingdao, you can gaze
right out to the far horizon. Look down and your surmise will
be correct that the floor below is dedicated to project details
and sales.

Communication areas for every occasion

From the top floor, a sculptural staircase leads down to the first
floor and a large-scale architectural model. This floor offers
additional areas with wonderful vistas, but also functions as

a lounge with an adjoining bar for relaxed and uninterrupted
sales discussions. A VIP area with closed-off rooms completes
this floor. In line with the entire interior, this area is distin-
guished by its generous, open and flowing character. With a
subdued colour palette of black and white, grey and pale wood
and stone hues, the lounge area and all other areas appear
atmospheric yet restrained. Filters, furniture and accented
artworks emphasise the close proximity to the sea on all floors,
accentuating the theme of a contemporary maritime lifestyle in
different shades of blue and green.

A showcase for high-quality living

From the first floor, a lift takes you back down to the bottom
floor. Here the customer journey ends in the cafeteria, where
we have condensed the maritime mood once more through

the use of transparent blues and shiny silver tones. The cafe-
teria exemplifies the arc our interior design spans in the Sales
Center — from clear, open and spacious areas to densely con-
centrated zones with haptic qualities that sparkle and function
as the perfect showcase for high-quality ocean living. With
such an abundance of maritime quality and atmosphere, in
future even the Chinese are certain to set their sights on the sea.
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3arnsHyTh 3a TOPU3OHT: GIarogaps HaleMy JU3ailHy HHTe-
prepa B LlenTpe npogax CIFI B Ilunnao noceTuTenn MOryT
OKYHYTBCSI B MOPCKOH CTHJIb >KH3HH.

HecmoTps Ha 10, uTo Geperosas nuaus B Kurae cocrasiser 14
500 KUJIOMETPOB, MOPE U IUJISK IOJITOE BPeMst OBIIIM MaJIoro-
IyJISPHBL. DTa TEHJEHIIUS MEHSIETCs, IOTOMY KaK CBsI3aHHOE C
MoOpeM u300pa>keHue CYacThs CTAHOBUTCS BCe 60Jiee IPUBJIe-
KaTeJbHBIM: COJIHIIE, BETep U BOJla B COYETaHUHU C OECKpalHUM
TOPU30HTOM JJaIOT BO3MOKHOCTH JIIOASIM, )KUBYIIIUM B I'yCTO-
HaCeJIEHHBIX M KUISIIUX )XU3HbBIO Toponax Kuras npukoc-
HYTBCS K IIpUpojie. PacrosiokeHne HOBOTO IIeHTpa IIPOaXX OT
komnaHnu-3acTpomuka CIFI 8 lluHmao B HemocpencTBEHHOM
6IM30CTH K MOPIO 0603HAYAET OTIIPABHYIO TOUKY IS Ly Te-
IIeCTBUS KJIMEHTOB C IOJTHBIM IOTPYKEHNEM B IIPUHOCSIIITH A
YCIIOKOEHWE MU P MOPCKOTO CTUNA. [In3aiiH nHTepbepa I
npoekrta CIFI 6511 co3maH it O0IBIIOr0 CPOKa CAYKOBI, 0D~
TOMY IIOCJIE ®Tama mpoaax LIeHTp MOKeT OBITH UCIIOIb30BaH B
KaueCTBe pecTopaHa 6e3 6OIBIIUX 3aTPAT Ha MEePeIIaHuPOBKY.

I'1y6okoe morpyskeHne B MOPCKO CTHIIb KH3HH

Vxe cam hacaz TOProBoro eHTpa HAIIOMUHAET AUHAMU Ye-
CKYIO CKYJIBIITYPY, KOTOpas APAaMAaTUIHBIM JKECTOM YCTPEM-
nseTcst K Mopro. OHa HEZABYCMBICJIEHHO JaeT IIOHATH, O YeM
uzet peus. Ha BXOI€ IOCETUTEIIN [IOITHOCTHIO IOTPYKAIOTCS

B MOPCKOM CTHJIb JKU3HU — MHOTOIPAHHYI0 arMocdepy u3
MEepLAIOILIEero CHHEro CBETa, CePedPUCTO-METAIINIECKAX
OTPa)KAIOIUX OBEPXHOCTEH M MaJIEHBKUX O€JIBIX IapyCHBIX
JI000K. VIMEHHO 31€eCh, B 30HE OIIBITA, HAUMHAETCS aTMOChep-
HO€, TEIJIOe U YIOTHOE, IIPX 9TOM IIPOAYMAaHHOE [J0 MeJIouei
nyremecTsre noceruresns. OHO M306pakaeT MOpe BO BCEX €0
acreKTax KaK MeCTO MCIIOJIHEHNsI JKeJIaHUHM U BAOXHOBIISIET Ha
nprobpeTeHre BHICOKOKAaYeCTBEHHOT0 KU Ha Gepery Mopsi.

AcconuaTuBHag UIpa BOKPYT INIaBHOH TeMbl

Har nu3aitH nHTEpbepa acCOIMATUBHO OOBIIPHIBAET JIEHT-
MOTHB U BBI3BIBAET Y IOCETUTEs el ITUPOKUI CIIEKTD YyBCTB,
SMOIIUI 1 BOCIIOMUHAaHUM. MIHOTIa 3TO MegaeTcss KOCBEHHO,
HaIIpUMep, C IOMOIIBLIO CIIEIIMaJIbHOTO OCBeIlleHU s, HallOMH-
HAIOIIETO O COTHEYHBIX NHIX Ha Bepery Mopsi, wiu (ororpa-
(huit, KOTOpEIE IOKA3BIBAIOT KU3HB Ha IUISDKE. DTa UTPa TaKKe
COCTOHT U3 HEOOJIBIIHX IJIAKATOB CO CTUXaMU 0 MOpe, (OHiIb-
MOB U 3ByKO3aIIMCeX C BUJOM U IIIyMOM Mops. B nHOIt pa3 Met
106aBIIsIeM K aCCOIIMATUBHOMY PSILy OO'bEKTHBIE 3JIEMEHTHI

B BHJIE CKYJIBIITY PHBIX PBIOOJIOBHBIX CETE FIM PHIOHBIX
KOCSIKOB M3 CTeKJIa, KOTOPBIe «IIJIBIBYT» HaJl TOJI0BAMH T'OCTEH.
OTOT ®MOIIMOHAJIbHEII OIIBIT 3aBeplllaeTcs MPe3eHTalluOHHON
30HOM, KOTOpas 3HAKOMUT [oceTuTeseit ¢ mupom 6penna CIFI
¥ 0coGeHHOCTAMH IIpoeKTa B LluHzao.
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Bonme6Hoe moy nmpojgak Ha BepXHEM 9TaxKe

CriepBOro aTa’ka IOCETUTEIIH eyT IIPSMO Ha TPETUN 9TaXK.
TaMm oHE IOIAI0T B 60JIee HU3KO€E IIOMEIeHNe, KOTOPOe IIPHU-
GIM)KaeT K TeMe TOPU30HTa Ha (PU3NYECKOM YPOBHE. JI10KiHa
(pororpaduii, c BusaMu Ha OKeaH U GeCKPadHUI TOPU30HT
YCHJIMBAET DTO OLIYIEHHe eIUHCTBA. B He60IBIIIOM KHHOTE-
aTpe ¢ HUSKUMHU CUIEHbSIMU U3 CTUIN30BAHHBIX KAHATOB U

CO CTUJIM30BaHHBIMU IIaPYCAMHU Ha IIOTOJIKE Pa3bIIPhIBAETCS
Ky/IbMHUHAIIHOHHAS CIIeHa Maru9eCKOr0 TOPrOBOTO IIOY: II0CTIe
BXO/Ia B 3aJI aBTOMaTUYeCKH 3aKPbIBAETCS JBEPh U HAUMHA-
eTCsI II0Ka3 (PrIbMa 0 MOPCKOM cTuiIe xu3Hu. Cpa3sy mocie
(brTbMa OTKPHIBAETCS 9KPAH, Yepe3 KOTOPBIHA OCETUTEIIH
MOT'YT IPOATH BIIEpex K 6anocTpazie U HacaajguThCs MOP-
CKHUM nen3akeM. OTKPBIBAIOIIUICS C IIOCTIEJHEr0 9TaXKa BUJ
GyZITO rOBOPUT MOTEHIIMAIBHBIM HOKyIaTesstmM: B Lluunao Ber
CMOXX€eTE 3aIJIIHYTh 3a TOPU30HT. IIpH B3IIsiZie BHU3 Cpasy
MIOHSITHO, YTO HTAXKOM HIDKE PedYb HUAET O HeTassX IIPOeKTa U

IIOKYIIKE€ HEeJBUKUMOCTH.

3onbl 00menus Ha 11000t crydai

C BepxHero »Ta’ka CKYJIBIITYpHAs JIECTHUIIA BeJIeT Ha BTOPOH
®TaX C OOJIBINON aPXUTEKTYPHON MOJIEJIBI0. DTOT HTaX HE
TOJIBKO IIpejIIaraeT emte 6oJiee BIe9aTIgioiue TOYKu 0630pa,
HO U IIPEe’X/ie BCETO, BEICTYIIaeT B KA4eCTBE 30HBI OTAbIXA C
IIPUJIETAIOITUM 6apPOM TSI CIIOKOMHBIX U HEIIPUH YK IEHHBIX
KOHCynbTanuil. B nononuenne x Heit VIP-30Ha C OT/eIBHBIMH
TIOMENIeHNSIMH, O4apOBaHMe KOTOPOH, KaK ¥ BCETO ITPOEKTa

B I1€JIOM, B MacCIITaOHBIX, OTKPBITHIX U IUITACTUYHBIX (popMax.
Brarogapst mpuriayIieHHoM [[BETOBOM MaJUTPe YePHO-0eIIbIX,
CepBIX U CBETJIBIX OTTEHKOB JIepeBa M KaMHS 30Ha OT/ABIXA, KaK
U BCE OCTaJIbHbIE 30HBI, IPOU3BOIUT HEOPOCKHUA, HO BIIEUYATIIA-
omuit a¢pdexr. Ileperopopku, mebesb U aKIEHTUPOBAHHBIE
IpeIMeTHI ICKYCCTBA ITOAYEePKUBAIOT Ha BCEX YPOBHSIX HEIIO-
CPEICTBeHHYI0 6JIM30CTh K MOPIO, BHIZIBUTAsI TEMY COBPEMEH-
HOTO MOPCKOTO CTHJISI )KM3HH B PAa3JIMUYHBIX OTTEHKaX CHHETO U

3€JIEHOTO Ha IIePBLIM IJIaH.

BurpuHa xayeCTBEeHHOH KU3HU

Co BTOpOro 3Ta)ka MOXXHO OIIYCTUTHCS HA CAMBIN HYKHUMI
aTaxk Ha nudTe. TaM IIyTelecTBUe KJIUEHTOB 3aKaHUHUBAETCSI
B KadpeTepuH, rie Mbl CHOBA IIOJYEPKHYIN MOPCKO€E HaCTPO-
eHUEe C TIOMOIIbI0 YUCTHIX CHHUX U OTPakalouuX cepedps-
HBIX 1[BeTOB. KadeTepuii sscHO MOKa3bIBaeT, YTO HAIIl JU3aMH
nHTepbepa B LleHTpe mpogak o0bequHsaeT B cebe KaK IPoCTOp-
HBIE, OTKPBITHIE ¥ OOIIMPHBIX [JION[AgU, TAK ¥ KOMIIAaKTHHIE
30HBI, OTJINYAIOIIUECS, B YaCTHOCTH, CBOUMHU TaKTUJIBHBIMU
CBOMCTBaMH U B TO )K€ BpeMs1 PYHKIIMOHHUPYIOIIKE B BUIE
BUTPHUHBEI JJIs1 IEMOHCTPAIlU BRICOKOKJIACCHOI'O KUJIbsI Ha
Mope. C TaKuM GOJIBIINM KOJTUYECTBOM MOPCKOTO IPOCTOpa 1
aTMocepbl, KUTaNI[bl HAaBePHAKA OyAyT ere GoIblle MeYTaTh
0 Mope.



