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New Era Coffee Café & Bar

Schwabing ist berithmt fiir das bunte Leben, das dort bei Tag
und bei Nacht stattfindet. Gerade junge Menschen lieben die
gemiitliche Stimmung des Miinchener Stadtteils. Fiir NEW
ERA COFFEE haben wir ein »Café & Bar«-Konzept umgesetzt,
das die Lifestyle-Faktoren Genuss und Zeit zusammenbringt.

Der Wert eines guten Kaffees liegt in seinen komplexen
Geschmacksnoten, die sich erst entfalten, wenn in der
Herstellung Temperatur und Druck richtig eingesetzt werden.
Unser Interior Design iibersetzt diesen Grundsatz in einen
Raum, der unterschiedliche Menschen auf ein gemeinsames
Lebensgefiihl verdichtet. Professionelle Workshops, die Teil
des vielfiltigen Angebots sind, unterstreichen die Markenidee
der »neuen Genuss-Ara«. Fiir NEW ERA COFFEE beginnt diese
mit einem eigenen Lokal im Herzen der Stadt, nachdem das
Unternehmen bereits erfolgreich mit mobilen Angeboten auf
Festivals und StraBenfesten unterwegs war.

Dank der Raumgestaltung bietet das Lokal mit seiner
ungezwungenen Atmosphiére zu jeder Tageszeit das richtige
Angebot fiir alle Gemiiter. Um die zentrale Theke gruppieren
sich unterschiedliche Sitzsituationen, die durch die besondere
Gestaltung von Boden und Decke eigene Zonen bilden.
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Eine kleine erhohte Nische, von der man den ganzen Raum
iiberschauen kann, bietet zusétzlich einen neuen Lieblingsort
fiir alle Menschenbeobachter. Dabei war es wichtig, jeweils
einen »Raum im Raum« zu erschaffen, damit die flieBende
Gesamtwirkung nicht durch Abtrennungen beeintrachtigt wird.

In Verbindung mit hochwertigen Materialien und einer
unterstiitzenden Lichtinszenierung steht tagsiiber die
»Warme« des Kaffees im Vordergrund. Wahrend am Abend die
Stimmung zu der »Coolness« eines stilvollen Drinks wechselt.
Unser Gestaltungskonzept mit unterschiedlichen Farben und
liebevollen Details bildet das »bunte Schwabing« in seiner
Lebendigkeit und seiner Vielfalt ab.

Trotz der begrenzten rdumlichen Moglichkeiten entstand ein
Lokal, in dem sich nicht nur die Stammkunden zu Hause
fiihlen, sondern auch die Laufkundschaft, die die einladende
Oase der Gemiitlichkeit schnell durch die Glasfassade erspéaht.
Und die Selbstverstandlichkeit von NEW ERA COFFEE, nur
6kologisch angebaute Bohnen aus ausgewéhlten regionalen
Rostereien einzusetzen, ist die besondere Belohnung, die alle
Menschen im Innern erwartet. Eine Wertigkeit, die sich nun
auch im Markenbild zeigt.



New Era Coffee Café & Bar

The Schwabing district of Munich is well-known for its vibrant
street life by day and by night. Young people in particular

love the cosy atmosphere the district has to offer. Within this
setting, we have realised a »café/bar« concept for NEW ERA
COFFEE, which unites the lifestyle factors of enjoyment and
taking time.

The value of a good cup of coffee lies in its complex flavours,
which only properly unfold when temperature and pressure
are correctly applied during the making process. Our interior
design translates this guiding principle into a space that
condenses a diversity of people within a common lifestyle
feeling. Professional workshops, just one part of NEW ERA
COFFEE’s diverse offering, underscore the brand concept of
a »new era of enjoyment«. For NEW ERA COFFEE, the new
era begins with its own premises in the heart of the city,
after already having been successful with mobile offerings at
festivals and street parties.

Thanks to a clever interior design, the café/bar with its

informal atmosphere offers the perfect setting for all tastes at
any time of the day or night. Different seating situations are
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grouped around a central counter, forming separate zones
thanks to the special design of floor and ceiling. A small,
elevated niche, from which one can overlook the entire space,
offers a new favourite spot for people-watchers. For us, it was
key to create a »room within a room, so that the overall fluid
effect is not impaired by partitions.

In combination with high-quality materials and a supporting
light design, the focus is on the »warmth« of the coffee
during the day. In the evening, the mood shifts to the
»coolness« of a stylish drink. Our design concept, with its
joyful palette of colours and loving attention to detail, is a
perfect representation of vibrant Schwabing in all its zest and
diversity.

Despite the limited space available, a café/bar has been created
in which not only regular customers feel at home, but also
walk-in customers, who are quick to spy the inviting oasis of
cosiness through the glass fagade. And NEW ERA COFFEE’s
confident policy of only using organically grown beans from
selected regional roasters is the special reward that awaits
anyone who steps inside. A value that is now also reflected in
the brand image.
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Kodeitna & bap «New Era Coffee»

I1IBabUHT U3BECTEH CBOE APKOU KU3HBIO, KUIIAIIEH JHEM

1 Houb. OCOOEHHO MOJIOIEKD TI0OUT 3TOT MIOHXEGHCKHI
patioH 3a ero jerkoe Hactpoerue. [ling NEW ERA COFFEE
MBI CO37jaJId HOBYI0 KoHIlennuio «Kodeitus & Bap,
COBMeIamuyio B cebe takue PaKkTOPbl, KaK yI0BOJIbCTBHE U

BpeMsdA CYTOK.

IleHHOCTH XOPOIIEro Koge 3aKI0YaeTCsa B ero HeoObIYHbIX
BKYCOBBIX Ka4eCTBaX, KOTOPBIE IOy YaI0TCS JIUII TIPU
IpaBUJILHOM KCIIOJIb30BAHUU JaBJIEHUS U TEMIIEPATy PbL
BOZIBI B ITporiecce mpurotTosienus. Co3qaHHbIM HAMU TU3aiH
WHTEepbepa IePeHOCUT DTH IIPUHIIUITH B IOMEIeHUe,
00BbeqUHAIONIEe PASHBIX JI0/EH TI000BBIO K )KU3HU,
XapaKTepHOM it BceX. [IpodeccruoHaIbHbIe MacTEP-KIaCCHI,
KOTOpBIE ABJIAIOTCA YaCThI0 pa3HOO6PasHOro MpeJIoKEeHHS,
MOYEePKUBAIOT U/e10 OpeH/ia 0 "HOBOM spe yI0BOIbCTBHIA".
s NEW ERA COFFEE spa HaunHaeTCs C OTKPBITHSI
COOCTBEHHOTO 3aBEIGHUSA B IIEHTPE TOPO/Ia, IOCJIe YCIEITHOTO
crapTa MOGMJIBHBIX KO(peeH Ha PeCTUBAJISIX U YIUIHBIX
mpasgHUKaX.

Biiaronaps nusaiiHy WHTepbepa, KoeiiHs ¢ ee HepopMaIbHOMI
aTMocepoii B 11000€e BPeMsI COOTBETCTBYET JKEIaHUSIM
pasHbIX IToceTuTeseil. BOKpyT IleHTpasbHOM CTOMKU
pacIosoKeHbl pasHble BOSMOXHOCTH JIJIs CUIEHU,
paszesieHHbIe Ha 30HBI C IOMOIITHI0 0(POPMIIEHHS II0JIa U
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MIOTOJIKA. AJIBKOB C BO3BBLIIIIEHHLIM OCHOBAHHEM II03BOJISIEeT
BHUZIETH BCe IIOMellleHre, obelas CTaTh U3/1I00IeHHBIM MECTOM
mist mobuTesei noHabII0naTh 3a 0AbME. [Ipu 9TOM 6110
BaXXHO €031aTh 3(P(EKT «ITOMENIEHN B TIOMEIIEHUN, T/Ie
MIEPErOPOJIKY He MEIIAIOT 001eMy BIIEUaTIEHUIO 6UHOTO
MPOCTPAHCTEA.

B codyeTanuu C BRICOKOKJIaCCHBIMU MaTepuajaMu U
JOIIOJTHUTEIbHOM IOJICBETKOM B JHEBHOE BpeMs Ha IepeJHuM
IJTaH 3/[eCh BBICTYIIAET «TEILJIO» KOEHHOro HamuTKa. A
BeUepOM HaCTPOeHUe CMeHSEeTCs OCBeKaloIlell «ITpoxXJiazon»
MOJHOIO0 KOKTelsa. Hamra KoHIlennus AusaiitHa WHTepbepa C
Pa3HBIMHU [[BETAMH U C JTI000BBIO OJOOPAHHBIMHU AETATAMU
CBOEl MHOTOI'PaHHOCTBIO U KM3HEPaZJOCTHOCTBIO HAaTIOMUHAET
«mectpsrit [IIBabur».

HecmoTpst Ha HEOOIIBIIOE TPOCTPAHCTBO, OblIa co3aaHa
Ko(peiHs, B KOTOPOM IMOYYBCTBYIOT ce0s1 KaK JjoMa He TOJIBKO
TIOCTOSTHHBIE KJIUEHTHI, HO U CIIyYaliHbIe IIOCeTUTEINH,
3aMEeTHUBIINE VIOTHBIM 0a3HUC Yepe3 CTeKITHHBIN dacan.
Paszymeerca, NEW ERA COFFEE ucnonb3yeT TOIbKO
OpraHuYecKue Ko(eiHble 3epHa OT Iy YIIHX MECTHBIX
00KapIIMKOB — 9TO 0COOBI MOAAPOK, OKUAAIOITUA KasKIOTO
noceTutend. LleHHOCTB, KOTOpasd TeNepb OTPa’kaeTcs U B
uMuIKe 6penHya.



