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Umgeben von hiigeligen Waldern entsteht in Shanghais
westlichem Distrikt Songjiang die , Intelligence Base“ des
chinesischen Immobilienentwicklers Yango. Mit der Chinese
Academy of Sciences als Kooperationspartner zielt der Stand-
ort auf Unternehmen an den Schnittstellen von KI und Neu-
rowissenschaften. In unserem Sales Center nehmen wir Bezug
auf diese Beziehung zwischen Mensch, Natur und Technologie
und gestalten einen organischen Erlebnisraum. So kommen
Besucher:innen hautnah mit dem Projekt und seiner Vision in
Beriihrung — sie rezipieren nicht nur, sondern nehmen aktiv
und unmittelbar daran teil.

Fiir die Vision des Projektentwicklers Yango, ein medizin-
technologisches Innovationszentrum zu schaffen, entwickeln
wir ein lebendiges, erlebnisorientiertes Design, das zwischen
Lifestyle und Technik oszilliert. Der erste Fokuspunkt im Ein-
gangsbereich ist ein Arrangement aus in der Luft schwebenden
Leuchtstoffrohren, die ihre Lichtstimmung beim Herantreten
verdndern. So etablieren wir gleich zu Beginn das Thema der
Customer Journey: Interaktion mit Technologie. Dabei steht der
Mensch immer im Mittelpunkt. Interaktive Situationen und
eine intensive Lichtchoreografie, die von einem blauen Farb-
thema bestimmt wird, ziehen sich durch die gesamte Innenar-
chitektur.

Im oberen Stockwerk befinden sich Kunstinstallationen, die
das Projekt unmittelbar erfahrbar machen. Die Deckenbeleuch-
tung besteht aus kleinen malgefertigten Acrylleuchten, die in
ihrer Form an Neuronen erinnern. Wir nutzen die Deckenge-
staltung, um Identitdt und Personlichkeit zu transportieren und
die Kooperation Yangos mit der Chinese Academy of Sciences
zu zelebrieren. Entlang der markanten Bodenmarker entsteht
ein Parcours aus unterschiedlichen interaktiven Erlebnis-Spots,
die dazu einladen, selbst mit dem Projekt in Beriihrung zu
kommen. Das Layout des Raumes steuert prézise die Blickbe-
ziehung und setzt immer wieder unterschiedliche Ausschnitte
des Ganzen in den Mittelpunkt.
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Den Auftakt dieser audiovisuellen Customer Journey bildet die
Verschmelzung traditioneller Malkunst mit einer immersiven
360°-Erfahrung. Die Installation nimmt Bezug zum Sheshan,
dem hochsten Punkt Shanghais — direkt in Sichtweite des Sales
Centers. Soundaufnahmen der Bergfauna lassen die einzigar-
tige Lage des High-Tech-Campus spiirbar werden: Umgeben
von Natur an Technologien arbeiten, die der menschlichen
Gesundheit dienen. Diese Mission transportieren wir als
Gefiihl von Nattirlichkeit ins Innere — visuell, akustisch und
taktil. Denn ein Felsbrocken des Sheshan eroffnet als beriihr-
bares, urtiimliches Objekt den kontrastreichen Dialog zur digi-
talen Umgebung.

Der ,, Tree of Hopes* ist eine interaktive Installation aus Licht
und schmalen, vertikalen LED-Bildschirmen, deren Stelen
durch Decke und Boden zu wachsen scheinen. Besucher:innen
sind dazu eingeladen, einen QR-Code zu scannen und von
ihrem Smartphone aus positive Botschaften in die ,,digitale
Rinde“ einzuritzen. Das Sales Center ist somit kein starres
Informationszentrum, sondern agiert als organische und durch-
ldssige Membran. Die ,Intelligence Base“ lebt von den Ideen
und Visionen der Unternehmen und bietet einen gestaltbaren
Rahmen fiir das Entstehen zukunftstrachtiger Medizintechno-
logie.

Schluss- und Hohepunkt der Customer Journey ist der Café-
und Loungebereich mit direktem Ausblick auf den Sheshan.
Die Farbpalette 6ffnet sich, neben Blau treten jetzt auch ein
lebendiges Griin und Orange hervor und vermitteln Lebendig-
keit. Besucher:innen sind hier eingeladen, ihre Eindriicke an
der Bar nachwirken zu lassen. Die Lichterdecke greift die Ener-
gie der Ausstellungen auf und setzt sie engmaschig und prézise
fort, wihrend die groBe aufschiebbare Fensterfront den ganzen
Raum in eine direkte Beziehung mit der atemberaubenden
Landschaft setzt. Unser Sales Center lédsst die Vision Yangos als
Symbiose zwischen Natur und Technologie erlebbar werden.
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Chinese real estate developer Yango is building an Intelligence
Base, nestled in an undulating forest landscape, in Shanghai’s
western district of Songjiang. With the Chinese Academy of
Sciences as its cooperation partner, the base targets companies
positioned at the interface of Al and the neurosciences. For the
Sales Center, we have designed an organic experiential space to
illustrate this interconnectedness between people, nature and
technology. Thus visitors are brought into direct contact with
the project and its intrinsic vision — they not only receive and
absorb, but participate in it actively and immediately.

To embody the vision of project developer Yango of creating a
cutting-edge medical technology innovation centre, we have
developed a dynamic, experience-oriented design that oscil-
lates between lifestyle and technology. The initial focal point
on entering the lobby is an arrangement of fluorescent tubes
suspended in space. As you approach it, the lighting mood of
this installation changes, thereby establishing the theme of the
customer journey right from the start: that of human interaction
with technology. However, the key focus always remains on
the human element. Interactive situations and an intense light
choreography, characterised by a vivid blue colour theme, run
throughout the interior design.

The upper floor houses art installations, designed to render the
project directly tangible. The ceiling lighting consists of small,
custom-made acrylic lights that resemble human neurons. We
use the ceiling design to convey identity and personality, as
well as to celebrate Yango’s collaboration with the Chinese
Academy of Sciences. Distinctive floor markers create a par-
kour of interactive experience stations that invite visitors to
engage with the project themselves. The layout of the space is
designed to steer the visual connections, and works by repea-
tedly showcasing different sections of the whole.
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The audio-visual customer journey begins with a fusion of
traditional painting and an immersive 360° experience. The
installation refers to Sheshan, the highest point of Shanghai,
directly visible from the Sales Center. Sound recordings of
mountain fauna bring the unique location of the high-tech
campus to life: surrounded by nature, working on technologies
that benefit human health. We transport this mission into the
interior design as a feeling of naturalness — visually, acousti-
cally and haptically. A boulder from Sheshan opens a con-
trasting dialogue with the digital environment as an eminently
touchable, primal object.

The Tree of Hopes is an interactive installation of light and ver-
tical, slim LED screens, whose pillars appear to grow through
the ceiling and the floor. Visitors are invited to scan a QR code
and carve positive messages into the tree’s ‘digital bark’ using
their smartphones. The Sales Center is thus no rigid informa-
tion centre, but acts as an organic, permeable membrane. The
Intelligence Base lives from the ideas and visions of the com-
panies located there, and offers a designable framework for the
emergence of promising medical technology for the future.

The highpoint and culmination of the customer journey is a
café and lounge area with a direct view of Sheshan. The colour
palette expands here: in addition to blue, a vibrant green and
orange emerge to convey vitality. Visitors are invited to let

all these impressions sink in here at the bar. An illuminated
ceiling picks up on the energy of the exhibitions, continuing it
in a dense and precise way, while the floor-to-ceiling, sliding
window front places the entire room in a direct relationship
with the breath-taking landscape outside. Our Sales Center
brings Yango’s vision, a symbiosis between nature and techno-
logy, to life.
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B okpy’KeHUU JIECHBIX XOJIMOB B IITaHXaMCKOM 3aIla[HOM
pattone CyHII3H BOSHUKHET «MHTEJIEKTyaJIbHas 6asa» KATal-
CKOTo fieBesioniepa Yango. OTo HalleJeHHBIH Ha HaXO[AIIUeCcs
Ha cTeiKe UM 1 HeHpOGUOIOruY KOMIAHUY IIEHTP, CO3IaH-
HBII IIpU cOTpyAHUYecTBe ¢ KuTalickoit akagemueit HayK. B
HalleM IIeHTPe IPOJak MBI CChLJIa@MCA Ha OTHOILIEHUA MEXIY
4eJI0BEKOM, IIPUPONOI U TEXHOJIOTUIMHY, 0(DOPMUB OPraHU Y-
HOE DKCIIePUMEeHTaIbHOe IIPOCTPaHCTBO. IloceTuTrenu MoryT
COIIPUKOCHYThCA C 3aMBICJIOM ITPOEKTa ¥ CAMHUM IIPOEKTOM

— He TOJILKO BOCIIPUHUMAs, HO aKTUBHO U HEIIOCPEACTBEHHO
Y4acTBYs B HEM.

IIpu co3paHmM MeAUITMHCKO-TEXHOJIOTUUYECKOT0 IeHTpa
WHHOBAIIMH /IS 3aCTPOMINMKA Yango, Mbl pa3paboranu
9HEPIUYHBIN U HAIIPABJIEHHBIN Ha POPMHUPOBAHUE BIIeYaTIe-
HUY AU3aiH, KOTOPBIY OCHMJIIHUPYET MEXY CTUJIEM KU3HU
¥ TexHOoJIorusaMu. IlepBas TouKa (pOKYCUPOBKHU BO BXOIAHOM
30HEe — 9TO HapsIIue B BO3ayXe (PIyOpeCieHTHBIE TPYOKH, CBET
KOTOPBIX U3MEHSIETCSI [10 Mepe IPUOIMKEHUS K HUM. Tak MBI
C caMOro Hadaja oIpejiesIsieM TeMY IIyTelleCTBUA KIUeHTa:
9TO B3aMMOJIe¥CTBHUeE C TeXHOJIOTuAMU. [Ipu 3TOM B IeHTpe
BHUMaHUA HaXOAUTCA YesloBeK. IHTepaKTHUBHBIE CUTYalluUH 1
WHTEHCHUBHAs CBETOBasi Xopeorpadusi, onpeensieMas CHHEN
IIBETOBOM TEMOM, COIIPOBOX/AIOT BECh IMU3aliH UHTEepbepa.

Ha BepxHeM sTake HaXOAATCSA Xy/0’KeCTBEHHbIe MHCTaJLJIA-
1M, KOTOPEIE [ie1aloT IPOeKT peajbHo ocAa3aeMbIM. BepxHee
OCBEIIEHUE COCTOUT M3 HEOOIBINNX, U3TOTOBIEHHBIX CIIEIIH-
aJIbHO JIJISI IPOEKTa aKPUJIOBLIX CBETUILHUKOB, HAIIOMUHA-
0IUX 10 (popMe HeHPOHBL. MBI HCIIOIB3yeM 0(DOpPMIIEHNE
IIOTOJIKA It 0TOOpakeHUsT MHAWBH/YaIbHOTO XapakTepa U
cBoeobOpasus coTpysHuYecTBa Yangos ¢ Kuraiickoit akaze-
Muel HayK. Bloab ApKUX TOPOKHBIX YKasaTeseit co3aeTcs
MapIIpPyT U3 Pa3IUYHBIX MHTEPAKTUBHBEIX MECT, IIpUTJIa-
IIAIOITUX K OTKPBITHAM U COIIPUKOCHOBEHMIO C IIPOEKTOM.
ITmanrpoBKa MOMeIIeHus TOYHO yIIPaBJIsaeT BU3yadbHEIMHU
BII€YATIEHUSIMH, HEOAHOKPATHO (POKYCHUPYsI BHUMaHUE Ha
OT/IeJIbHBIX YaCTAX IIeJI0TO.
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HaumnnaeTcs 9To ayanoBU3yaabHOE Iy TelIeCTBUE KIUEeHTa

CO CIIUSHUS TPAJUIIOHHOrO N306pasuTeIbHOTO HCKYCCTBa

C IMMEPCHBHOM HHCTaIAIMeN B popmare 360°. MuCcTanisa-
nus cceliaeTcsd Ha ropy IlIsmiaHe — caMyIo BEICOKYIO TOUKY
IlTarxas, Bug Ha KOTOPYIO OTKpBIBaeTcd u3 LleHTpa mpomax.
3ByKo3anmucu ayHbl TOP MO3BOJISIOT OIIYTUTH HEIIOBTOPHMOE
pacnosnoxeHue KaMnyca BEICOKHMX TEXHOJIOTUI: B OKPYKEeHUHU
IMKOM IIPUPOABI paboTaTh HaJl TEXHOJIOTHSAMU JISL YTy YIIeHHS
3/10POBbS JTI0fleil. DTy MUCCUIO MBI IIEDEHOCUM BOBHYTPB B
KayecTBe OIyIeHHUs eCTeCTBEHHOCTH — BU3YaJIbHO, aKyCTHUYe-
CKHU U TaKTHUJIbHO. Bens ropHbIit Maccus IlIsmane OTKphIBaeT
KOHTPACTHBIM TUAJIOT C HH(prBOI?I Cpenoy Kak C 0CA3aeMBIM,
MEPBUYHBIM 06BEKTOM.

WHTepakTUBHAA MHCTAJUIANUA «JlepeBo HaJesKAbI» COCTOUT U3
Y3KHX BEPTUKAJIbHBIX CBETOJUONHBIX 9KPAaHOB, CTEJIBI KOTO-
PBIX CJIOBHO IPOPACTaOT CKBO3b MOTOJIOK U 110J1. IToceTuTrenn
MOryT cKaHupoBaTh QR-koz 1 co cBoero cMapTdoHa HAIMCATH
MIO3UTHBHOE IIOCIaHUe Ha «IH(MPOBOI Kope» nepesa. [ToaTomy
LEHTP IIPOJak — 9TO He IIPOCTO HEeIOABIKHBIN HH(OpMaIy-
OHHBII [IGHTD, HO ¥ OpPraHWYEeCKas1, IpoHnuIaeMasi MeMOpaHa.
«VHTeNIeKTyabHas 6as3a» OUPAETCS Ha H/EH, BUIEHIHE KOM-
IMaHUY U IIpejIaraeT OCHOBY JIS IOABJIEHUS MeAUIIMHCKUX
TEXHOJIOTHI, ODHUEHTUPOBAHHBIX Ha OyayIIee.

SaBepmaeTCH IIyTeniecTsue KJNeHTa B Ka(be U JIayHK-30HE

C HEIIOCpeACTBEHHBIM BUJIOM Ha [Ismraue. I_[BeTOBaH Imajau-
Tpa paCKphbIBA€TCA BO BCEM 6H8CK82 Hapaay € CMHHUM 31€eChb
IIOABJIAIOTCA APKUE 1 OCBEXXalolue 3eJIieHble 11 OpaHXeBhble
mBeTa. SZIGCI) IIOCEeTUTEeIN MOTYT IIepeBapuUTh BIIeYaT/IEHUA U
IIOYyBCTBOBATH S(b(beKT. CBeTHH.IHfICH IIOTOJIOK IIOAXBAaThkIBaeT
" TOYHO 0T06pa>1<aeT OHEepru WHCTaJUTAIUM, a pa3aBUXXHOE
ITaHOPaMHO€ OKHO HallpAMY1IO CBA3bIBAE€T BCE IIPOCTPAHCTBO C
3aXBaThIBAKOIIUM AYX meir3akeMm. Harmx LEeHTp IIpOoJAa’X IIOMO-
raeT OIyTUTH 3aMbICeJI Yangos KaK CI/IM6I/IO3 MeXnay HpHpOI[OfI

" TeXHOJIOTUAMHM.



