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Julian Roô, experiencia (Impo/Expo) 
	
     Dueno de la empresa York Argentina Group LLC (USA) 
 
Experiencia: 
	
  Fedex USA    Cargo: Agente de Aduanas (Custom Agent) 
	
   	
  Responsabilidades: Importacion/Exportacion (Newark. NJ) 	
  
	
  Fedex Argentina: Cargo: Agente de Aduanas (Custom Agent) 
	
   	
   	
  Responsabilidades: Encargado: sector exportacion/importacion 
	
   	
   	
   	
  Clasificadore aduanero (Sistema Maria) 
RAICO S.A Cargo: Jefe de operaciones (Exportacion) 

	
  Responsabilidades: Agente de Aduanas, Ejecutivo de Ventas 

Premios y diplomas: 
FEDEX 
Participacion en la creacion del sistema operativo de Aduanas (EZEIZA) 	
  
Empleado en Distrito Cono Sur, division Latinoamerica y el Caribe (2 menciones) 	
  
Premio equipo Ano Fiscal 00 en el Cono Sur 	
  
Premio Bravo Zulu en distintas tareas realizadas en aduana (3 menciones) 	
  
Diplomas FEDEX a cargo de Letty Perez (Manager of Memphis, USA) 2 (dos) 



Logistica 
	
  	
  	
  	
  	
  

	
  Transporte y Logostica 
	
  
	
    Transporte a Empresas/Centros de Distribucion 	
  
	
  	
  Transporte Refrigerado 	
  	
  
	
    Semis Refrigerados 	
  	
  
	
    Flota de Camionetas y Furgones para Promociones 	
  	
  
	
    Transporte en Semis Playos, con Baranda, Courtain Sider 	
  
	
    Furgones Refrigerados 
	
  	
  
	
    Transporte al Interior 	
  	
  
	
    Vehículos Refrigerados 

Logistica y distribucion 
	
  
Ruteos 

Distribución a Supermercados 

Logística en Semis Playos, con Baranda, Courtain Sider 	
  
 Unidades para Distribución de variadas capacidades 

 Transporte y Logitica a 

 Distribución a Clientes 

 Transporte y Logitica boca a boca 

 Transporte y Logitica a centros de distribución 	
  	
  
 Información Estadística de Niveles de Servicio 



Logistica en Argentina 



Logistica Internacional 



Logistica Internacional 



En 2013/14 el marketing social ya no será una opción, sino una 
necesidad para las empresas 

El año pasado vimos un gran número de nuevos desarrollos en marketing online, incluyendo la evolución orgánica y los escenarios de búsquedas 
patrocinadas, la convergencia de los social media y el marketing de buscadores, el crecimiento de las búsquedas móviles y locales y un rápido 
aumento del presupuesto de marketing para redes sociales como Facebook, Twitter, LinkedIn y Google+. Los marketeros digitales sólo han 
empezado a explorar y responder a estas nuevas oportunidades.  En función de los resultados que proceden de los clientes, los analistas y los 
compañeros de profesión, les dejamos 5 predicciones para el nuevo panorama de 2013: 

1. Las grandes organizaciones adoptarán la automatización del marketing y el CRM social: la automatización del marketing ha sido 
tradicionalmente la del correo electrónico que se nutría a sí mismo. Sin embargo, 2011 fue testigo de la expansión del CRM social, permitiendo que 
otro canal llegara para interactuar con los clientes y se ha convertido en uno de los segmentos de mayor crecimiento en la industria del CRM. 
En 2012 el CRM social evolucionará desde una estrategia de early adopters a la adopción de una solución generalizada para organizaciones que 
quieran conectar las operaciones de comercialización desde la parte superior del embudo imaginario de la empresa, para buscar online, a través de 
ventas y gestión de clientes. Las empresas que aprendan a adoptar y aplicar estas soluciones de manera más eficaz serán capaces de alcanzar y 
comprometerse con sus clientes y de tener un camino claro para las ventas y el ROI de marketing. 
2. El Social Media se convierte en un factor determinante para los algoritmos de búsqueda: las redes sociales están creciendo. En 2011 las señales 
sociales de Facebook fueron integradas en las búsquedas de Bing y Google+ nació con la integració nativa en las búsquedas de Google. Las compañías 
también han comenzado a tomarse en serio las redes sociales y han empezado a experimentar con la forma de hacerse más influyentes en los rankings 
utilizando esos factores sociales. 
En 2012, esta tendencia va a continuar con los social media convirtiéndose cada vez más en un componente clave para los algoritmos de los motores 
de búsqueda. Para aquellas empresas que estén buscando cómo mantener o mejorar sus posiciones en los rankings, el marketing social ya no será 
opcional: será un elemento necesario para tener éxito a la hora de conducir tráfico. 

3. Clientes y empleados se convierten en una parte importante de los departamenteos de marketing de las compañías: las redes sociales se utilizan 
cada vez de forma más frecuente para agregar o compartir intereses y expresar opiniones, tanto positivas como negativas, sobre productos o servicios 
que se expanden a la velocidad de la luz. Como consecuencia, las relaciones de las empresas con los clientes se enfocan cada vez más hacia la creación 
y el manejo de las percepciones. En 2012 las empresas necesitarán aumentar sus esfuerzos de marketing de forma proactiva creando y compartiendo 
información con los empleados y con los clientes influyentes o ‘evangelistas’ que puedan ayudarles a definir sus marcas, productois y servicios. 
4. El móvil y lo social evolucionarán de la mano para crear nuevos escenarios para los usuarios: las interacciones con los clientes, especialmente en 
mercados como el de viajes, compras y restauración,  tendrán lugar con frecuencia en dispositivos móviles. Según un estudio reciente, un tercio de los 
adultos estadounidenses utiliza smartphones y esa cifra aumentará previsiblemente en este 2012.  Las compras online se están desplazando 
indiscutiblemente hacia los móviles. Según Google, el 44% de las compras online de último minuto proceden de smartphones y tabletas. Esta 
Navidad, la mayor parte de las transacciones de compras de última hora tuvo lugar en dispositivos móviles. 
5. Las ofertas diarias cobrarán relevancia en los resultados de búsqueda: si buscamos “pedicura” en Google nos aparecen resultados que incluyen 
imágenes de pedicura, una lista de establecimientos que nos hacen la pedicura y mapas que podemos utilizar para hacernos la pedicura en estos 
establecimientos. Con todo el boom de las ofertas diarias no es de extrañar que Google nos vaya a empezar a ayudar a la hora de encontrar esas 
ofertas que nos interesan mediante resultados de búsqueda. Si no se está preparando ya para 2012, (toma nota Google), debería. Y, ¿cómo se decidirá 
desde Google qué ofertas aparecen en la primera página de resultados? Pues siguiendo su filosofía de proporcionar al cliente la mejor experiencia de 
compra posible o también teniendo en cuanta aquellas ofertas que hayan generado un mayor buzz en las redes sociales. 



Team (designer/programmer) 



Creacion e identificacion de una Marca Registrada 
	
  	
  	
  	
  	
  

	
  Por el momento la idea es llamar a la empresa bionAlgae, esto por supuesto es conversable y puede ser cambiado. BION en griego significa “vida” 	
  Algae “algas” lo cual su significado seria “Vida de las Algas”. Para su comercializacion la idea es utilizar solo BION (vida) y denominar los distintos 	
  Productos asi: BION=  Producto. Ejemplo: bionsports, bioncosmeticos, etc etc. 	
  
	
  Diseno: Estamos trabajando sobre la idea que al momento es: 

Tambien estamos trabajando para que en un futuro se identifique la marca con un solo simbolo, por ejemplo en la letra O de bion, la idea seria: 



Marketing Social 

En el marketing social se 
busca un cambio de 

comportamiento del grupo 
objetivo que sea en beneficio 
de la sociedad. Por ejemplo, 
una campaña desarrollada 
para hacer uso adecuado del 
agua, lo que permitirá que 
éste importante recurso sea 
accesible a una mayor 
población. 

Las empresas desarrollan 
marketing social cuando a 
través de actividades de 
marketing buscan un cambio 
de comportamiento que sea 
en beneficio de la sociedad. 
El marketing social forma 
parte de la responsabilidad 
social corporativa que en los 
últimos años se ha 
desarrollado de manera 
importante en las 
organizaciones - 



Website Marketing 



Investigacion de Mercado 



Team (Marketing y estartegias) 



Spirulina (El alga de los Deportistas) Mercado 

Mucha gente que acude al gimnasio asiduamente está en constante búsqueda de complementos que le ayuden a mantener una 
dieta más equilibrada o que le aporten los nutrientes adecuados. Muchos son los que se barajan como los adecuados, aunque es 
difícil encontrar uno con tantos nutrientes como la espirulina. 
Esta alga unicelular de color azul verdoso es una fuente natural de proteínas de origen vegetal, pues contiene entre un 65 y 70% de 
su composición. Además sus nutrientes son de fácil asimilación para el organismo, pues sus proteínas son biliproteínas, es decir, 
ya fueron previamente absorbidas por el alga y están predigeridas. Pero hay que tener en cuenta que contiene otros muchos más 
nutrientes a destacar. 
Por su alta concentración proteínica cabría pensar que contiene mucha grasa, pues no,solamente contiene un 7% de materia grasa 
que está en forma de ácidos grasos esenciales fundamentales para nuestras células. Además, las proteínas al ser de origen vegetal 
están exentas de toxinas que afectarían negativamente al organismo. Por lo que su ingesta nos proporciona una proteína limpia y 
rica en nutrientes. 
La pared celular de la espirulina tiene una característica muy particular pues está compuesta por muco polisacáridos que son 
azucares complejos, entrelazados con aminoácidos, azúcares simples y algunas proteínas, que hace que sean totalmente digeribles 
por nuestro organismo que aprovechará cada uno de estos componentes, ayudándonos a fortalecer los tejidos de nuestro cuerpo, 
además de reforzar los tejidos del corazón, disminuir la grasa en sangre y fortalecer el sistema vascular. 
Por último no hay que olvidar que la espirulina tiene una alta concentración de beta carotenos, ácido gamma linoléico (presente en 
la leche materna) y altas dosis de hierro. Que convierten este alimento en un complemento perfecto y saludable. 
Lo podemos encontrar en tiendas de nutrición deportiva y herbolarios presentado en forma de cápsulas concentradas y es 
recomendable tomarlo dos veces al día después de las comidas, pues además tiene un poder saciante, y si se ingiere antes puede 
quitarnos el apetito. 



Spirulina y el Deporte  (mercado Argentino aun no explotado) 



Mercado (Nutricion, la importancia del cultivo de Spirulina) 



Mercado (Algas como Fertilizantes) 

Las algas en la agricultura 
Diversos estudios han comprobado que las algas y sus derivados son de gran utilidad en la agricultura. Al aplicar algas, o derivados de estas, en los suelos se 
producen reacciones favorables para el desarrollo de la agricultura, tales como la hidrólisis de enzimas. Estas reacciones no se producen tan notoriamente con 
las enzimas de las raíces de las plantas ni de otros seres vivos. 	
  
Las algas como fertilizantes 
Las algas tienen un alto contenido de elementos esenciales para el correcto desarrollo de la agricultura, tales como vitaminas, fitohormonas vegetales, 
aminoácidos, minerales y oligoelementos. 
  
Al utilizar algas como fertilizantes se obtienen los siguientes beneficios: 
  
- Aumentan el vigor de las plantas 
- Permiten una agricultura sostenible 
- No producen semillas de maleza 
- Sustituyen el uso de productos químicos 



York Argentina Group (Contactos/Conecciones) 



www.yorkargentina.com 
 

777 West end ave 
 suite 3 a 

10025 New York,NY  
USA 


