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Julian Rod, experiencia (Impo/Expo)

Dueno de la empresa York Argentina Group LLC (USA)
Experiencia:
Fedex USA Cargo: Agente de Aduanas (Custom Agent) Mx
Responsabilidades: Importacion/Exportacion (Newark. NJ)
Fedex Argentina: Cargo: Agente de Aduanas (Custom Agent)

Responsabilidades: Encargado: sector exportacion/importacion
Clasificadore aduanero (Sistema Maria)

RAICOS.A Cargo: Jefe de operaciones (Exportacion) - e
Responsabilidades: Agente de Aduanas, Ejecutivo de Ventas '@fﬁ’

Premios y diplomas:
FEDEX
Participacion en la creacion del sistema operativo de Aduanas (EZEIZA)

Business Consulting

Empleado en Distrito Cono Sur, division Latinoamerica y el Caribe (2 menciones) pop—

(%,\ York Argentina Group

Premio equipo Ano Fiscal 00 en el Cono Sur
Premio Bravo Zulu en distintas tareas realizadas en aduana (3 menciones)

Diplomas FEDEX a cargo de Letty Perez (Manager of Memphis, USA) 2 (dos)



Logistica

Logistica y distribucion

Transporte a Empresas/Centros de Distribucion Ruteos

Distribucién a Supermercados

Transporte Refrigerado Logistica en Semis Playos, con Baranda, Courtain Sider

Semis Refrigerados Unidades para Distribucién de variadas capacidades
Transporte y Logitica a

. . Distribuci6 li
Flota de Camionetas y Furgones para Promociones istribucion a Clientes

Transporte y Logitica boca a boca

Transporte en Semis Playos, con Baranda, Courtain Sider Transporte y Logitica a centros de distribucién

Furgones Refrigerados Informacién Estadistica de Niveles de Servicio

Transporte al Interior ﬂ %
Vehiculos Refrigerados !!l\ @ n L D




Logistica en Argentina
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ternational Logistics:

Transportation Management

Objectives ofa
Lean Supply Chain

Challenges with International LeanCor’s Solutions:

Transportation:
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Logistica Internacional

Return on
Investment
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Implementing lean principhes in your supply chain will create a culture)
of problem solvers who will ultimately decrease logistics costs, reduce|
inventory levels and associated inventory carrying costs, all while
increasing asset utilization, supplier fill rates, and overall customer
service.
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En 2013/14 el marketing social ya no sera una opcion, sino una
necesidad para las empresas

El afio pasado vimos un gran nimero de nuevos desarrollos en marketing online, incluyendo la evolucién organica y los escenarios de bisquedas
patrocinadas, la convergencia de los social media y el marketing de buscadores, el crecimiento de las bisquedas méviles y locales y un rapido
aumento del presupuesto de marketing para redes sociales como Facebook, Twitter, LinkedIn y Google+. Los marketeros digitales s6lo han
empezado a explorar y responder a estas nuevas oportunidades. En funcién de los resultados que proceden de los clientes, los analistas y los
compafieros de profesion, les dejamos 5 predicciones para el nuevo panorama de 2013:

1. Las grandes organizaciones adoptaran la automatizaciéon del marketing y el CRM social: la automatizacién del marketing ha sido
tradicionalmente la del correo electrénico que se nutria a si mismo. Sin embargo, 2011 fue testigo de la expansion del CRM social, permitiendo que
otro canal llegara para interactuar con los clientes y se ha convertido en uno de los segmentos de mayor crecimiento en la industria del CRM.

En 2012 el CRM social evolucionara desde una estrategia de early adopters a la adopcion de una solucion generalizada para organizaciones que
quieran conectar las operaciones de comercializacion desde la parte superior del embudo imaginario de la empresa, para buscar online, a través de
ventas y gestion de clientes. Las empresas que aprendan a adoptar y aplicar estas soluciones de manera mas eficaz seran capaces de alcanzar y
comprometerse con sus clientes y de tener un camino claro para las ventas y el ROI de marketing.

2. El Social Media se convierte en un factor determinante para los algoritmos de baisqueda: las redes sociales estdn creciendo. En 2011 las sefiales
sociales de Facebook fueron integradas en las busquedas de Bing y Google+ naci6 con la integracié nativa en las biisquedas de Google. Las compaiiias
también han comenzado a tomarse en serio las redes sociales y han empezado a experimentar con la forma de hacerse més influyentes en los rankings
utilizando esos factores sociales.

En 2012, esta tendencia va a continuar con los social media convirtiéndose cada vez més en un componente clave para los algoritmos de los motores
de btasqueda. Para aquellas empresas que estén buscando cémo mantener o mejorar sus posiciones en los rankings, el marketing social ya no sera
opcional: sera un elemento necesario para tener éxito a la hora de conducir tréfico.

3. Clientes y empleados se convierten en una parte importante de los departamenteos de marketing de las compaiiias: las redes sociales se utilizan
cada vez de forma maés frecuente para agregar o compartir intereses y expresar opiniones, tanto positivas como negativas, sobre productos o servicios
que se expanden a la velocidad de la luz. Como consecuencia, las relaciones de las empresas con los clientes se enfocan cada vez mas hacia la creacién
y el manejo de las percepciones. En 2012 las empresas necesitaran aumentar sus esfuerzos de marketing de forma proactiva creando y compartiendo
informacién con los empleados y con los clientes influyentes o ‘evangelistas” que puedan ayudarles a definir sus marcas, productois y servicios.

4. El mévil y lo social evolucionarin de la mano para crear nuevos escenarios para los usuarios: las interacciones con los clientes, especialmente en
mercados como el de viajes, compras y restauracién, tendran lugar con frecuencia en dispositivos méviles. Segtn un estudio reciente, un tercio de los
adultos estadounidenses utiliza smartphones y esa cifra aumentara previsiblemente en este 2012. Las compras online se estdn desplazando
indiscutiblemente hacia los méviles. Segtin Google, el 44% de las compras online de tltimo minuto proceden de smartphones y tabletas. Esta
Navidad, la mayor parte de las transacciones de compras de tiltima hora tuvo lugar en dispositivos méviles.

5. Las ofertas diarias cobraran relevancia en los resultados de busqueda: si buscamos “pedicura” en Google nos aparecen resultados que incluyen
imagenes de pedicura, una lista de establecimientos que nos hacen la pedicura y mapas que podemos utilizar para hacernos la pedicura en estos
establecimientos. Con todo el boom de las ofertas diarias no es de extrafiar que Google nos vaya a empezar a ayudar a la hora de encontrar esas
ofertas que nos interesan mediante resultados de basqueda. Si no se estd preparando ya para 2012, (toma nota Google), deberia. Y, ;como se decidira
desde Google qué ofertas aparecen en la primera pagina de resultados? Pues siguiendo su filosofia de proporcionar al cliente la mejor experiencia de
compra posible o también teniendo en cuanta aquellas ofertas que hayan generado un mayor buzz en las redes sociales.



Team (designer/programmer
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Jochen Hartmann

Multi-Esciplinary designer, programmer and architect 1o be.
Brmmm New YorkDesign
o . Buo Harmann

curs Colmbia Unrsersty Gradunte School of Archiecturn,

Plarnng & Presarvation, Columiia Unfversty.

Bemheimer Archiochre
Educatin . Colimbla Unhersty - Gracuste School of Archiiecture

Plarning and Presenvason

Experience

Freelance web development, programming, Drupal
development and theming as well as print design

Buro Hartmarn

February 2007 ~ Present (6 yoars B months New York Gity

Visual design, web developmant and chricel consulting for varnons
clients ranging from peivate schocls and architecture firms to indviduals,
art galkeries and non-proft arganizations. For a sekection of recent work
pleass ses: Mipiportiolos. ned ecuigaleny'Print-and-Web-
developmentST22469

Teaching Assistant

Celumb@ University Gracuae School of Architecture, Planning &
Preservation

January 2013 — May 2013 (5 months|New York

Developed a graduate level course in web technologies with Leigha Denns
0 Troy Thaeran al the grachats schoal of architeciune. Co-taught code
fabs, provided feedoack 1o students and helped soive programming
challenges related to student projects

-
Google
Senior Developer Programs Engineer
Geegle
Jarwary 2008 ~ June 2000 {1 yair § monPs
+ Actvely Irvoved In growing the exiernal developer community around
Google Data AP s and developer products. Presanted at varous developer
20nfarenoes wordwice (inchuting Google 10, Geogle Devaloper Day,
NTEN & evants) 10 aud ranging batwoan 100 - 200
Miancens - Contrituton 1o Google apen-sourcs chani liteiries and
pphcations. Contriouted over 100k Ines of code and tests for PHP and
Python Soearies {responsitie for fors of milons of request to the YouTube
API par day, cient ibrary code domnioaded by axmemal Cowloperns several
undred imes per clay) - Authored several artcies, blog posts and 20+
sage doriss for code, googhe com tolalng aver 100 pages in prnked form
and acoessed by over 30k unique readers YOY. Croated and starred in a
YouTube training video ™hat recetved close 10 50k views on YouTube in
NG & yair - SupPoned SURGIC panness with thar YouTube Data API
or w. Ths d & closs kr ge wih the underlying XML and
HTTP bazad profocals, network packet traces and access % imemal
YouTube adminsiaton wols. Sample parners: Facebook, Slide, CES,
Eye.ll Ok, Technorati. Worked with kiva org, the werd's #rst person-io-
200300 MICIo-lencing wabsile, 10 NRGrale vicho probles ke Pwic
ntreprencurs in thied wordd countres. Single-handodly led advocacy
stforts and worked with Kiva eng = 0N e impler - D !
ctotype systam for YouTube Direct in colhbomwa with a coleague.
1Open)1 honor or award
Web Developer / Graphic & Web Designer
Buckminster Fuller insstute
February 2008 — July 2007 12 ywars 6 monts|
Developed several large scale drupal webshes for the organization and it's
arogram. Full scale chiCRIM implementation with corversion of approx.
30,000 legacy mambarship and contribution records from e8ase. Desigred
all print and web cutreach matarials fom 20052007,

Co-Founder a3
Quitnd coop ISD
November 2004 Juby 2007 |12 J

Cofounder of a technology and 0esign coreuting fim peared iomands
socialy progressne dients. Desgned vsual iently systena and prnt
pubications such &5 repons, trochures and stalonary for numemus
orpanizations.
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Creacion e identificacion de una Marca Registrada
—

Por el momento la idea es llamar a la empresa bionAlgae, esto por supuesto es conversable y puede ser cambiado. BION en griego significa “vida”
Algae “algas” lo cual su significado seria “Vida de las Algas”. Para su comercializacion la idea es utilizar solo BION (vida) y denominar los distintos
Productos asi: BION= Producto. Ejemplo: bionsports, bioncosmeticos, etc etc.

Diseno: Estamos trabajando sobre la idea que al momento es:

Algae

bion

Tambien estamos trabajando para que en un futuro se identifique la marca con un solo simbolo, por ejemplo en la letra O de bion, la idea seria:




Marketing Social

En el marketing social se
busca un cambio de

comportamiento del grupo
objetivo que sea en beneficio
de la sociedad. Por ejemplo,
una campafia desarrollada
para hacer uso adecuado del
agua, lo que permitira que
éste importante recurso sea
accesible a una mayor
poblacién.

Las empresas desarrollan
marketing social cuando a
través de actividades de

marketing buscan un cambio
de comportamiento que sea
en beneficio de la sociedad.
El marketing social forma
parte de la responsabilidad
social corporativa que en los
altimos afios se ha

desarrollado de manera
importante en las
organizaciones -

90% of all Web traffic will be video by 2014

ragfuae 8-

We make mainstream consumers
understand your story




Website Marketing

Comment &
Reputation
P e Crowdnourced
Coatant
Pictures
r e Blog Platforrs
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LiveCasting - /‘-ﬁ % Ve = .&'
Vidoo and Aud o —

\doo a flicke ) (x P—— Eloge / Comvercations

Wik Blog Cormmumities
Music Micromed u
Website
Events Lifestreams
Documents Specific to Twitter

Video Nggregation SMS / Veice
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Customers ERa e
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Investigacion de Mercado

Lamwe stigaddn ded rmercado se refiere

al ansilisis fundonal y econdmico de

todos los fscores queintervienen en

laventa de productos o prestadon de
sexvicios.

Lixs dedisiones sobre Marketing, se basan en lainfor rmiadion
necesaria para ayudar a redudr la incertidumbre y puede
ser caray durar mucho tiempo,

El andlisis de la
imformacion
obtenida nos
ayudarda-
l_l_l

Fvaluaro Determin
revisar las arel
técnicas potencial
de ventas. dewventas
territorial

ewaluard los diversos aspectos de

la estrategia de Marketing sobre
labese de los resuliados de la

Investigacin.




Team (Marketing y estartegias

JAMIE S. ROO

777 Went End Avesum A3A = New York, KY 10025
Mobés: 546 903 Tr2
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EDUCATION

Leonard N. Stem School of Business, Now York University. New York, NY. MBA Nay 2006
Firance ‘ Nedia srd o

Duke Usteersity, Durham, North Carolina, Bachelor of Arts, May 1934,

Vajor: Publc Fobcy Sudes. Minors: Drama and Music Magna cure laede. High Daan's List
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Spirulina (El alga de los Deportistas) Mercado
1

Mucha gente que acude al gimnasio asiduamente estd en constante biusqueda de complementos que le ayuden a mantener una
dieta mas equilibrada o que le aporten los nutrientes adecuados. Muchos son los que se barajan como los adecuados, aunque es

dificil encontrar uno con tantos nutrientes como la espirulina.

Esta alga unicelular de color azul verdoso es una fuente natural de proteinas de origen vegetal, pues contiene entre un 65y 70% de

su composicion. Ademads sus nutrientes son de facil asimilacion para el organismo, pues sus proteinas son biliproteinas, es decir,
ya fueron previamente absorbidas por el alga y estdn predigeridas. Pero hay que tener en cuenta que contiene otros muchos mas
nutrientes a destacar.

Por su alta concentracion proteinica cabria pensar que contiene mucha grasa, pues no,solamente contiene un 7% de materia grasa
que esta en forma de acidos grasos esenciales fundamentales para nuestras células. Ademds, las proteinas al ser de origen vegetal
estan exentas de toxinas que afectarian negativamente al organismo. Por lo que su ingesta nos proporciona una proteina limpia y
rica en nutrientes.

La pared celular de la espirulina tiene una caracteristica muy particular pues esta compuesta por muco polisacaridos que son
azucares complejos, entrelazados con aminoacidos, aztcares simples y algunas proteinas, que hace que sean totalmente digeribles
por nuestro organismo que aprovechara cada uno de estos componentes, ayudandonos a fortalecer los tejidos de nuestro cuerpo,
ademads de reforzar los tejidos del corazén, disminuir la grasa en sangre y fortalecer el sistema vascular.

Por altimo no hay que olvidar que la espirulina tiene una alta concentracion de beta carotenos, 4cido gamma linoléico (presente en
la leche materna) y altas dosis de hierro. Que convierten este alimento en un complemento perfecto y saludable.

Lo podemos encontrar en tiendas de nutricion deportiva y herbolarios presentado en forma de capsulas concentradas y es
recomendable tomarlo dos veces al dia después de las comidas, pues ademas tiene un poder saciante, y si se ingiere antes puede
quitarnos el apetito.




Splfllllna y el Deporte (mercado Argentino aun no explotado)

SPAULINA: AWNHCLE FOOD FOR THE WHOLE BODY.
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Mercado (Nutricion, la importancia del cultivo de Spirulina)

Una buena memoria &s sindnimo de bienestar que se traduce
en eficacia en nuestro rendimeento diano. Bl Alga Esperulin
mejora las habihdades de lamemona como |aconcentracion, O
la coordinacion y el razonamiento gracias a sus miltiples D
nutnentes como los andos grasos omega 3,6 ¥y § estos
acidos grasos llevan &l cerebro a su maximo rendimiento.

Las Vitaminas (A, C, D, E, K y vitaminas del complejo B),

presentes en @ Alga Espirulina ayudan a pravenir COMPENSA LOS
enfermedades como e Alizheimer. Los neurotransmisores REGSE%EE&BD&.\EDMAS EFECTOS DE LA

QUIMIOTERAPIA

raquieren sproximadamente & 30% detodas las calorias que

se consumen en el dia para hacer que el cercbro funciones

apropladamente. Por esto, la dta concentracion en proteinas
e origen vegetal que contiene, colabora en |a capacidad de
respuesta gracias alainfluencia que ajerce en las cAlulas carebrales llevando al cerabro a un éptimo desampenio.

El Alga Espirulina contiene betacaroteno que funciona directamente en lamemoria a corto y largo plazo, es protectora de ‘ )
as celulas cerabrales contra el efecto degenerativo, ayudando al fortalecimiento de la memoria. Contiene acido félico,
vitarnina que ayuda a aumentar la velocidad con que procesamos la informacion y ademds mejora notablemente of

rendimianto mental y la concantracion

La gran cantidad de minerales presentes en el Alga Espiruling, como & cromo, & hietro, &l zinc, el fostoro, & potasio, & /7

selenio, ¢l calcio y el magnesio tienen un increible poder cerebral, disminuyen los riesgos de accidentes cerebro vasculares AGENTE MEJORA LA DIGESTl()N
y la demencia, retrasan &l detenoro mental y juegan un papsl vital en la consanvacion de la memoria. ANT'ENVEGEC'M'ENTO YEP‘.?T%TNE\SESL




Mercado (Algas como Fertilizantes

Las algas en la agricultura

Diversos estudios han comprobado que las algas y sus derivados son de gran utilidad en la agricultura. Al aplicar algas, o derivados de estas, en los suelos se

producen reacciones favorables para el desarrollo de la agricultura, tales como la hidrélisis de enzimas. Estas reacciones no se producen tan notoriamente con
las enzimas de las raices de las plantas ni de otros seres vivos.

Las algas como fertilizantes

Las algas tienen un alto contenido de elementos esenciales para el correcto desarrollo de la agricultura, tales como vitaminas, fitohormonas vegetales,

aminoacidos, minerales y oligoelementos.

Al utilizar algas como fertilizantes se obtienen los siguientes beneficios:

- Aumentan el vigor de las plantas

- Permiten una agricultura sostenible
- No producen semillas de maleza

- Sustituyen el uso de productos quimicos
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